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KATALOG ZNANJA

1. IME PREDMETA

EKONOMIKA PODJETJA IN PODJETNISTVO (EPP)

2. SPLOSNI CILJI

- razvijanje zavesti o pomenu podjetnistva;

- ustvarjanje zmoznosti za presojo poslovanja podjetij;

- razvijanje sposobnosti za presojo poslovnih priloZnosti;

- obvladovanje strategij projektnega vodenja;

- ustvarjanje zmoznosti za samostojno vodenje manjsih delovnih skupin in enot.

3. PREDMETNO SPECIFICNE KOMPETENCE

V predmetu si Studenti poleg generi¢nih pridobijo naslednje kompetence:

- vkljuCevanje v poslovne procese;

- uporaba orodij za presojo uspesnosti poslovanja;

- uporaba orodij za presojo podjetniskih priloznosti;

- sistemati¢ni pristop k ustvarjanju, pridobivanju in prenosu znanja v prakso;
- usposobljenost za vodenje projektov.
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4. KATALOG OPERATIVNIH CILJEV

INFORMATIVNI CILJI

FORMATIVNI CILJI

Student:

Student:

- spozna osnovne pojme in definicije
ekonomike in podjetniStva;

- spozna osnovne znacilnosti podjetniStva;

- spozna okolje podjetja, poslovni proces in
poslovne funkcije;

- spozna pomen planiranja in analiziranja;

- spozna podjetnistvo kot dinami¢no
razvojno kombinacijo idej, talenta,
kapitala, znanja in tveganja.

- seznani se z odvisnostjo med
podjetnistvom in tveganjem

- zna pojasniti pomen in vlogo podjetnika z
vidika ekonomske teorije

- prepozna razli¢ne oblike druzb, oceni njihove
prednosti in slabosti;

- nacrtuje in izdela osnovne elemente za
ustanovitev podjetja;

- deluje v vlogi podjetnika in menedzerja.

- spozna poslovne prvine;

- razume temeljne ekonomske probleme
redkosti in izbire;

- spozna pojme stro§ki, oportunitetni stroski,
stroSkovna mesta in nosilci stroskov;

- utemeljuje vplive prihodkov in odhodkov
na poslovni izid in utemeljuje uspesnost
poslovanja;

- utemeljuje vrednost podjetja;

- seznani se s poslovnim nartovanjem,
vsebino in nac¢inom izdelave poslovnega
nacrta,

- razume odloc€itveni proces v podjetju;

- seznani se z bistvenimi sestavinami teorije
povpraSevanja;

- razume klasifikacijo proizvodov;

- razume razmerje med povprasevanjem in
ponudbo;

- Spozna osnove teorije proizvodnje;

- seznani se s teorijo stroskov in konceptom
celotnih stroskov;

- spozna ekonomski pomen kakovosti in
stroSkov povezani z njo;

- razume pojem kalkulacije stroSkov v
proizvodnem procesu.

- doloca prvine poslovnih sistemov in iz njih
izhajajoce stroske;

- opredeljuje razli¢ne vrste stro§kov in njihov
vpliv na poslovne rezultate;

- izdela amortizacijski nacrt in oceni vpliv
razli¢nih nacinov amortiziranja na poslovni
izid;

- analizira podatke in informacije za
sprejemanje poslovnih odlocitev;

- izdela in predstavi poslovni nacrt;

- analizira krivuljo povpraSevanja;

- ugotavlja dejavnike povpraSevanja;

- analizira elasti¢nost povprasevanja;

- prepozna tehnoloske, ekonomske in
inZenirske kazalce ucinkovitosti proizvodnje;

- analizira proizvodnjo funkcijo;

- analizira fiksne stroske, variabilne in skupne
stroske;

- izraCunava povprecne stroSke, stroSke na
enoto proizvoda ali storitve;

- kalkulira, preraCunavanje in obraCunava
stroske ter lastne cene proizvoda ali storitve;

- ugotavlja pomen in vsebino marketinske
funkcije v podjetju;
- spozna metode raziskovanja trznega

- sodeluje pri nacrtovanju marketinske
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okolja; funkcije;
- analizira pomen politike izdelkov, politike | - izdela elemente trzne analize;
cen in razvoja izdelka; - razvije zmoznost upravljanja z razlicnimi
- spozna strategije trzenja in trzenjskega bazami podatkov;
komuniciranja izdelkov in storitev v - organizira trzenje izdelkov in storitev;
marketingu; - uporabi v praksi politiko cen, promocije
- spozna trzenjsko informacijski sistem kot izdelkov in storitev v marketingu;
osnova za opredelitev strategije in politike
marketinga;

5. OBVEZNOSTI STUDENTOV OZIROMA POSEBNOSTI V
|ZVEDBI

Obveznosti Studentov:

- prisotnost na predavanjih in vajah

- izdelava seminarske naloge v obsegu 15 - 20 strani
- opravljene vaje,

- Studij literature,

- priprava na izpit

- pisni izpit
OBVEZNOSTI pedagosko delo samostojno delo Studenta | SKUPAJ
STUDENTA ure / kreditne toCke | ure / kreditne tocke ure / kreditne tocke
predavanja 48 /1,6 KT 48 /1,6 KT
vaje 12/0,4 KT 12/0,4 KT
samostojni Studij, 59/2 KT 59/2 KT
Studij literature
seminarske naloge 30/1KT 30/1KT
izpit 1/0,03 KT 1/0,03 KT
SKUPAJ 60/2 KT 90/3 KT 150 /5 KT




