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KATALOG ZNANJA
1. IME PREDMETA
MEDNARODNO OKOLJE
2. SPLOSNI CILJI PREDMETA

Splosni cilji predmeta so:

- pridobiti sposobnost spremljanja dogajanja v mednarodnem poslovnem okolju;
- pridobiti sposobnost analizirati gospodarska dogajanja v mednarodnem okolju;
- pridobiti znanje s podro¢ja mednarodnih in drugih predpisov;

- ozavestiti medkulturno dimenzijo mednarodnega poslovanja;

- razviti odgovornost za samostojno delo komercialista v mednarodnem okolju.

Specifi¢no strokovno usmerjeni cilji so:

- pridobiti sposobnost spremljanja, zbiranja in vrednotenja informacij o tujih trgih in
predvidevanja trendov;

- pridobiti sposobnost priprave na vstop na tuje trge;

- spoznati evropsko podporno okolje za mala in srednja podjetja;

- izvajati nabavo oz. prodajo na tujih trgih;

- uporabljati $pediterske, carinske in zunanjetrgovinske predpise.

3. PREDMETNO SPECIFICNE KOMPETENCE

Pri predmetu si Studenti poleg generi¢nih pridobijo Se naslednje kompetence:

analiziranje globalnega poslovnega okolja;

segmentiranje izvoznih aktivnosti;

nacrtovanje, izvajanje, spremljanje in vrednotenje mednarodnih poslovnih projektov;
udejanjanje ¢ezmejnega poslovanja.
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4. OPERATIVNI CILJI

INFORMATIVNI CILJI

| FORMATIVNI CILJI

1. Analiziranje globalnega poslovnega okolja

e razume nujnost mednarodnega
poslovanja;

e primerja in razume prednosti in
slabosti razli¢nih rezimov nacionalnih
gospodarstev v zgodovinskem
razvoju;

e razlikuje polozaj razvitih in nerazvitih
gospodarstev v globalnem
gospodarstvu;

e razume strukturo bruto domacega
produkta.

pojasni razloge, zaradi katerih se
nacionalna gospodarstva vkljucujejo v
globalno ekonomijo;

izraCuna in razlozi pogoje menjave na
primeru dolo¢enega nacionalnega
gospodarstva;

izraCuna in analizira strukturo uporabe
bruto domacega proizvoda in pojasni
pomen mednarodne menjave;

presoja polozaj nacionalnega gospodarstva
v ekonomskih odnosih s tujino.

2. Segmentiranje izvoznih aktivnosti

e utemelji nujnost raziskave tujih okolij;

e razume segmentacijo izvoznih
aktivnosti;

o razlikuje razli¢ne oblike konkurence,
pozna ovire za delovanje konkurence
in slabosti mednarodnih monopolov;

e spozna mednarodne organizacije za
pospesSevanje zunanjetrgovinske
menjave;

e spozna programe EU namenjene
podjetjem;

e spozna evropsko podporno okolje za
mala in srednja podjetja.

analizira izbrano tuje okolje iz vidika
ekonomskih, politi¢nih, pravno-
zakonodajnih, tehnoloskih in ekoloskih
posebnosti;

izbere segment/trg za izbran produkt;
poisce informacije o delovanju
mednarodnih organizacij in programih za
pospesevanje menjave;

sodeluje pri pripravi strategije vstopa na tuji
trg.

projektov

3. Nadrtovanje, izvajanje, spremljanje in vrednotenje mednarodnih poslovnih

e utemelji procese nacrtovanja
mednarodnih projektov;

e 0zavesti posebnosti izvajanja
mednarodnih projektov;

e razume in uposteva medkulturne
razlike in poslovne obicaje pri
nacrtovanju projektov;

e razlikuje instrumente spremljanja in
vrednotenja mednarodnih projektov;

e obvlada ustno in pisno poslovno
komuniciranje v tujem jeziku.

nacrtuje, izvaja, spremlja in vrednoti
mednarodne projekte;

ob upostevanju medkulturnih razlik pisno
in ustno komunicira s poslovnimi partnerji
v tujem jeziku.

4. Udejanjanje ¢ezmejnega poslovanja

e razume pomen predprodajnih
aktivnosti;

e pozna postopke nabave in prodaje na
tujem trgu;

pripravlja ponudbe in informira o
produktih na tujem trgu;

analizira povprasevanje;

izvaja povpraSevanja po produktih v tujini;
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e razume pomen sejemskih prireditev;

e pozna nacine distribucije produktov;

e pozna dokumentacijo in postopke
izvoz/uvoza;

e utemeljuje placilne instrumente in
instrumente zavarovanja placil v
zunanji trgovini;

e razume pomen ponakupnih aktivnosti;

e razume pomen graditve dobrih
poslovnih odnosov s partnerji v tujini;

e ozavesti medkulturne razlike in
razlike v poslovnih obic¢ajih med
drzavami;

e pozna instrumente zas¢itne politike in
njihovo uporabo.

analizira ponudbe, pripravi Kriterije in
predlog za izbor poslovnega partnerja;
poisce najpomembnejse mednarodne sejme
za izbran produkt ali panogo;

izvaja predpogodbene aktivnosti in
pripravlja pogodbe;

izdela kalkulacijo izdelka/storitve, ki je
predmet prodaje;

pripravi izvozno/uvozno dokumentacijo in
izbere najustreznejsi nacin zavarovanja
placila;

ob upostevanju poslovnega bontona in
poslovnih obicajev pisno in ustno
komunicira s poslovnimi partnerji v tujem
jeziku;

nacrtuje obiske pri poslovnih partnerjih in
organizira redna delovna srecanja z njimi;
ukrepa v skladu s predpisi drzav, iz katerih
so poslovni partnerji.

5. OBVEZNOSTI STUDENTOV IN POSEBNOSTI V 1ZVEDBI

Stevilo kontaktnih ur: 72 (36 ur predavanj, 36 ur seminarskih vaj).
Stevilo ur samostojnega dela Studenta: 78 (Studij literature in gradiv, $tudij primerov in

reSevanje prakti¢nih nalog).




